CENTRUL DE EXCELENTA FOCSANI
LIMBA SI LITERATURA ROMANA
TEMA:Textul nonliterar
Afisul. Articolul de dictionar. Reclama. Articolul de revista

Textul nonliterar (cateva referinte)

-Este rezultatul observarii realitatii i al transformarii acesteia in informatie;

-Este bazat pe aspecte adevarate, controlabile, concrete ale realitatii cotidiene;

-Are drept scop informarea cititorului, dar si transmiterea unor convingeri, incercarea de
a-1 determina pe acesta sa faca/ sa creada un anumit lucru;

-Este folosit aspectul corect, ingrijit al limbii;

-Obiectivitate, claritate, accesibilitate relativa, in functie de domeniu;

-Sunt prezente uneori clisee de limbaj (formule fixe folosite in diverse acte oficiale,
scrisori etc. )

-In textele stiintifice sunt prezenti termeni specifici unui anumit domeniu de cercetare;

-Se refera la persoane reale, din punct de vedere individual, comunitar, etnic, national
etc.;

-Prezintd o mare varietate de forme: texte de lege, retete, prospecte de medicamente,
instructiuni de montare/utilizare a aparatelor, ghiduri turistice, reclame, articole de ziar sau
revista, stiri, interviuri, anunturi de mica publicitate, lucrari stiintifice etc. ).

Cateva abordari ale textului nonliterar

1.Articolul de dictionar

Dictionarele sunt opere lexicografice care inregistreaza cuvintele unei limbi in ordine
strict alfabeticd. Lexicografia este consideratd ca o ramura a stiintei limbii(lingvisticii) care se
ocupa de explicarea si definirea sensurilor cuvintelor, clasificarea cuvintelor si inregistrarea
cuvintelor 1n dictionare, enciclopedii, glosare etc.

Cele mai importante dictionare pentru publicul larg,mai ales pentru elevi, sunt:

a. Dictionarul Explicativ al Limbii romane(DEX)

b. Dictionarul Ortografic, Ortoepic si Morfologic al Limbii romane

c. dictionarele bilingve(pentru studierea limbilor strdine) etc.

Articolul de dictionar este o expresie care indicd unitatea de baza existenta in
continutul unui dictionar, adica:
1.cuvantul-titlu (forma de baza a cuvantului)

2. informatii despre cuvantul-titlu(fonetice, lexicale, semantice, morfologice)
2.1. indicarea clasei lui gramaticale(valoarea morfologica/partea de vorbire)
2.2. explicarea sensului de baza, propriu

2.3. eplicatii de sens/sensuri figurate

2.4. sinonime

2.5. exemple de folosire in comunicare(sensuri in diferite contexte)

2.6. exemple de folosire in diferite expresii

2.7. apartenenta lui la o categorie de cuvinte(ex. arhaism, regionalism, neologism etc.)
2.8. modul de formare(derivare, compunere, conversiune, abreviere)

2.9. pronuntare, despartire in silabe, accentuare etc.

2.10. originea cuvantului(limba din care provine)



Nota: Pentru a intelege corect si deplin ceea ce comunica articolul de dictionar,trebuie
studiate indicatiile care se dau pentru utilizarea lui. Indicatiile se gasesc in paginile de la
inceputul dictionarului.

Exemplu:,,Publicitate(« fr.) s. - 1. Faptul de a face ceva cunoscut publicului; raspdandire
a unei informatii in public. & Ansamblul mesajelor transmise pentru orientarea
comportamentului cumparatorilor sau pentru influentarea opiniei acestora, in sens favorabil
fata de un produs sau serviciu. Principalele mijloace de publicitate sunt: presa scrisa, radioul si
televiziunea, ambalajele, cataloagele, panourile, pliantele, afisele etc. ¢ Mica publicitate =
rubrica sau pagina intr-un ziar in care se publica, contra platd, cereri §i oferte de serviciu,
anunturi de vanzari si cumparari, instiintari cu caracter personal etc.,; totalitatea anunturilor pe
care le publica aceasta rubrica sau pagina. OAgentie (sau birou) de publicitate = loc in care se
pot da, pentru a fi publicate in periodice sau difuzate prin radio, televiziune etc., anunturi cu
caracter publicitar. O Agent de publicitate = persoand angajatd de o firma oarecare pentru a
prezenta marfurile firmei respective si a le face reclama. Expr. A da publicitatii = a anunta in
mod public, a publica. 2. (Dr.) Principiul publicitatii = principiu al dreptului procesual, in
temeiul caruia solutionarea litigiilor se face, cu unele exceptii, in sedinta publica. 3. (Dr.)
publicitate  imobiliara = sistem de aducere la cunostinta celor interesati a actelor de
dobdndire, modificare sau stingere a drepturilor reale imobiliare prin transcrierea actelor sau,
in cazul cartilor funciare, prin inscrierea drepturilor in anumite registre. Agent (de) publicitate
s.m. Angajat al unei firme de publicitate care cauta noi clienti si tine legatura cu ei.”

2.Afisul este o instiintare publica, tiparita (uneori e desenata), care se fixeaza sau se
distribuie in anumite locuri pentru a anunta ceva (un eveniment care fine de viata culturala,
sportiva, politica, administrativ-gospodareasca).

Prin intermediul afisului se precizeaza locul si data desfasurarii evenimentului, cine
organizeazi sau participa. Plasarea afiselor se face in spatii special amenajate in acest scop. Intr-
o societate civilizata afisele raman pana le retragerea lor de cdtre persoanele insarcinate cu
aceasta. Ruperea afiselor, murdarirea lor, colorarea sau scrierea pe ele denota lipsa de civilizatie.

Un afis trebuie sa cuprinda:

* organizatorul

* evenimentul propriu-zis

* ziua, data, ora

* locul desfasurarii

* conditiile de participare

» maniere diferite de evidentiere a unora dintre elementele afisului (litere de diferite
tipuri, culori, dimensiuni, imagini sugestive, etc.)

Exemplu:
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3.Publicitatea (reclama) se ocupi cu promovarea bunurilor, serviciilor, companiilor
si ideilor, de cele mai multe ori prin mesaje platite. Situandu-se in categoria discursului
public, textul publicitar se caracterizeaza prin urmatoarele trasaturi:



-Prezintd intr-un mod concis si atrdgator un produs pentru a convinge publicul de
importanta si utilitatea sa;

-Are o difuzare sociald pe scard larga;

-Publicitatea este o constructie unitara in care sloganul, textul si imaginea sunt
dimensiuni inseparabile ale unui sens global.

Stiati ca:Cea mai veche forma de reclama dateaza din China in secolele XI-VII i.Ch.,
cdnd existau poezii si cantece cantate §i recitate de vanzatorii de diverse produse alimentare?

Structura textului unei reclame:

spromisiunea avantajului (titlul)

sexpunerea promisiunii (subtitlul, optional)

edetalierea povestii (daca este necesar)

sprobarea afirmatiei (daca este necesar)

eactiunea care trebuie intreprinsa (daca nu este evidentd) .
Exemplu:

@
Felikan
* Mai bine de 100 de ani, Pelikan a influentat evolutia

instrumentelor de scris: numeroase patente si inovatii au ficut istorie in domeniu.

Pelikan a fost si este de decenii un leader pe piata. Firma a evoluat: atat produsele
clasice, cat si noile produse atrag in continuare atentia... Brandul Pelikan sugereaza calitate,
traditie, inovatie si asa va ramane si in viitor.

Stiloul poate fi si un accesoriu deoarece poate completa tinuta vestimentara a unei
persoane.

Tendinta consumatorilor este de a se orienta catre produse de brand deoarece firma
garanteaza calitatea, iar la semnalarea unor eventuale nereguli produsul este inlocuit cu unul
nou.”

4.Articolul — expunere scrisa cu caracter publicistic pe diverse teme.

-Descrie/reda o tema/subiect;

-Trateaza explicit, clar si concis tema/subiectul;

-Este obiectiv;

-Este bine documentat;

-Foloseste o limba eleganta, corectd gramatical i adoptd un anumit stil de exprimare;

-Contine imagini, potrivite cu tema/subiectul propus.

Structura:

-Titlul (sa aiba rol informativ si incitant);

-Un scurt rezumat al textului (chapeaul);

-Un element incitant care urmareste sa creeze suspans si sd determine continuarea lecturii
articolului (intertitlul).

-Redactarea articolului;

e Articolul este insotit si de o imagine, potrivita cu subiectul ales.

Atentie!- Finalul nu trebuie sa contina concluzii, sentinte sau judecati de valoare.

Subiecte de lucru:

1.Elaboreaza un articol, destinat unei reviste, in care sa surprinzi frumusetea si maretia
perlelor naturii- Babele si Sfinxul.

2.Redacteaza o reclamad, 1n care sd prezinti o revistd a scolii, astfel incat sa determini
cititorii sa o cumpere.



3.Concepe un afigprin care sa anunti faptul ca in scoala ta are loc o expozitie, cu vanzare
de martisoare realizate de elevi.
Subiect propus de: Alstanei Mihaela
Stoica Madalina



